






GYMNASIEELEV

”Studievalg Danmark har 
hjulpet mig med at rydde 
ud i nogle af de  
misforståelser, man møder, 
når man skal vælge studie.” 
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Hvordan kan vi holde kontakt til unge i tiden efter deres 
ungdomsuddannelse? I Studievalg har vi de sidste to år 
tilbudt alle afgangselever at få sendt relevante nyheder 
direkte fra os i tiden efter deres ungdomsuddannelse. 

En undersøgelse som vi gennemførte i 2020 viste blandt 
andet, at de tidligere elever ofte ikke var opmærksomme 
på mulighederne for at få vejledning efter deres  
ungdomsuddannelse. Samtidigt ønskede de at kunne få 
information direkte fra Studievalg Danmark, selvom de 
ikke var under uddannelse. 

Derfor har de tidligere elevers ønske fået os til i de 
sidste to år at tilbyde alle afgangselever at få sendt  
relevante nyheder direkte fra os i tiden efter deres  
ungdomsuddannelse. 

I alt har mere end 14.000 elever takket ja til at få nyheder 
fra Studievalg Danmark. 

Via nyhedsbrevene håber vi at kunne holde kontakten 
til de tidligere elever, også efter deres tid på ungdoms- 
uddannelsen, og dermed fortsat være tilgængelige, når 
de skal træffe valg om uddannelse og karriere. 

Indholdet er bestemt af de forskellige frister, der er i  
forhold til ansøgning om optagelse, men der er også  
omtale af mulighed for at deltage i Studievalg Danmarks 
forskellige workshops og få individuel vejledning. 

Desuden er der mulighed for, at de enkelte centre kan 
sende nyheder direkte til de unge i det område som  
centret dækker.

Nyheder i tiden efter  
ungdomsuddannelse



➜ �www.studievalg.dk/inspiration/podcast

Lyt med

” Det er lidt mere målrettet den 
enkelte. Når i kommer og  

holder oplæg, kan man godt 
komme til at lukke ørerne. ”

Ung på sabbatår

” Fedt med alternativ til at  
stirre ind i skærmen, når man 

skal finde ud af, hvad man  
gerne vil fremover. ”

HF elev

” Der må gerne være podcasts 
om at være i tvivl, vælge forkert, 
droppe ud og vælge igen. Det 
skal være tydeligt, hvad den 

handler om. ”
Højskoleelev

” Det er rart at få vejledning i 
ørerne i stedet. Det kan godt 
være lidt en ”orker”, at skulle 

søge det hele frem på nettet. ”
Højskoleelev
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I foråret 2022 har vi undersøgt Studievalg Danmarks 
kommunikationskanaler med et særligt fokus på  
vores podcasts. Det skyldtes, at vi efter en forsøgsperiode  
ville undersøge, hvordan vores podcasts fungerede i  
forhold til målgruppen, og få input til forbedringer.

Undersøgelsen omfattede: 

•	Indhentning af viden fra eksperter
•	Eksterne data om podcasts, herunder en række  

fokusgruppeinterviews
•	Intern spørgeskemaundersøgelse i Studievalg Danmark 
•	Statistik om afspilninger mv.  

Den gav os en omfattende baggrundsviden om medie- 
adfærden for Studievalg Danmarks primære målgruppe 
og i særdeleshed om podcasts og mulighederne inden for 
dette område. 

Podcasts udgør en stigende del af medieforbruget, og der 
er mulighed for at nå særlige dele af vores målgruppe. Det 
gælder f.eks. unge mænd, der fylder mindre end unge  
kvinder i vejledningen, men generelt oftere lytter til  
podcasts.

Konkurrencen fra andre kanaler og andre podcasts er hård, 
men Studievalg Danmarks podcasts er afspillet mere end 
5.000 gange. Lytterne er primært unge mellem 18 og 22 år. 
De enkelte podcasts har vist sig at tiltrække lyttere også et 
stykke tid efter, de er offentliggjort. 

Interview med unge gav Studievalg indtryk af, hvordan de 
unge ser på studie- og karrierevalg i sammenhæng med 
podcasts. Vi fik også en lang række konkrete input til at for-
bedre vores podcasts. Det gælder f.eks. i forhold til læng-
den af vores podcasts og relevante emner. 

Studievalg Danmark fortsætter med at producere nye  
podcasts.

Ekstra fokus på 
podcasts



Opnåede 
resultater i  
efterår 2021 og 
forår 2022

1.5 mio. 
 unikke visninger af indhold

111.400 
afspilninger af videoer

250.000 
unikke besøg på studievalg.dk  
siden februar 2022
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Vi bestræber os på via hjemmesiden både at gøre det  
muligt for uddannelsessøgende at booke en tid til samtale, 
men også at stille relevant  information til rådighed. 

Derfor har vi også et stort fokus på søgemaskineoptime-
ring (SEO). Vi kan se, det påvirker den måde, som de unge 
finder os på. Vi ligger bl.a. på forreste side i Google, når 
man søger efter fraser som ’er jeg kommet ind på min  
uddannelse’, ’optagelse videregående uddannelse 2022’, 
’studievejledning’ og ’svar på uddannelse’. 10,700 har klik-
ket på vores links i Google (maj 2022-august 2022).

Vi gør meget ud af at være til stede online, men man skal 
heller ikke undervurdere den fysiske tilstedeværelse.  
Derfor har vi i foråret og sommeren 2o22 afprøvet lokale 
initiativer for at øge synligheden. Hvert studievalgscenter 
har planlagt opsøgende aktiviteter, der sætter fokus på, at 
vi både er tilgængelige under gymnasietiden, men også i 
tiden efter. Initiativerne har vagt stor opmærksomhed, og 
givet en synlighed udover de normale rammer.

Synlighed på sociale medier

Studievalg Danmark har det seneste år haft ekstra fokus 
på synlighed på sociale medier.

Instagram, Facebook, Youtube, Spotify og Google er  
nogle af de platforme, hvor vi har målrettede vejlednings-
kampagner til specifikke målgrupper.  

De sociale medier benyttes til at henvise til vores  
vejledning med korte personlige fortællinger, videoer med 
vejledere, der giver gode råd, ansøgningsfrister og meget 
mere. 

Et synligt  
Studievalg Danmark



Vejledning nær dig
Læs mere på www.studievalg.dk


